厦门大学嘉庚学院国际商务学院毕业实习大纲
（市场营销专升本）
一、基本信息
课程名称：毕业实习（营销）
学时：8周（春季学期）
学分：4学分
二、毕业实习教学目标
市场营销专升本的毕业实习教学目标在于通过理论与实践相结合、个人与社会相互沟通，进一步提升学生的营销业务水平、与消费者沟通的技巧、团队协作精神、待人处事的能力等，尤其观察、分析和解决营销问题的实际工作能力，以提高学生的综合素质。
三、毕业实习主要任务
市场营销专升本的毕业实习包含如下三方面的任务：
（一）了解当前市场的需求，在相关岗位上进行具体操作练习，了解实际营销工作中的具体流程及不同模式，从而使所学过的营销专业知识与实践相结合。
（二）在参与实习单位工作过程中，观摩、熟悉各项工作活动，以提高自身的营销业务能力。例如：市场调查研究、渠道拓展、新媒体运营、私域流量管理、市场开拓、商品销售等等。
（三）在实习报告中，应能够客观地评价实习单位管理制度的制定和执行情况的优缺点，分析个人在实习过程中的所学及所见，以增强解决问题的能力。 
四、毕业实习要求
（一）自觉遵守国家法律法规和学校的实习纪律，严格按照规定时间进行实习，不得随意缩短或延长实习起止时间。
（二）遵守实习单位的劳动纪律和各项规章制度，树立良好的职业道德和组织纪律观念，与实习指导师傅和实习单位搞好关系。
（三）对在实习中悉知的商业秘密要严格保密。借阅实习单位提供的各类文件、数据等资料，必须严格按照有关规定妥善保管，用毕完整归还。
（四）虚心学习，勤奋探索，认真求教；树立良好的精神风貌，维护学校的声誉，遵守各项职业道德规范，提高职业素养，不得向实习单位提出不恰当的待遇要求。
（五）善于总结并吸取实践工作经验，尊重实习单位员工。认真做好实习笔记，撰写实习报告。
[bookmark: _GoBack]（六）实习期间，应经常与学校指导老师保持联系，及时汇报实习情况，听取老师对实习过程的指导与建议。
五、指导教师职责要求
（一）根据分院拟订的实习计划和安排，做好实习前的准备工作。
（二）应做好毕业实习动员，强调实习安全。
（三）对学生阐明实习教学大纲与实习计划的内容，明确实习目的和要求。
（四）组织实习计划的落实，会同实习单位的技术人员指导学生进行实习。
（五）密切关注学生毕业实习进展，做好进度指导及突发事件处理。
（六）关心学生生活状况，了解和处理实习中的业务和生活问题，注意处理好与实习单位的关系。
（七）以身作则，言传身教，教育学生严格遵守纪律，保证实习工作的顺利进行。
（八）指导学生填写实习计划、做好单位实习鉴定和撰写实习报告。
（九）做好学生实习考核、实习成绩评定工作。
（十）撰写实习工作总结。
六、考核要求
（一）考核材料
在学生毕业实习结束以后，需提交的纸版材料为《本科生毕业实习报告》《学生自主实习承诺书》《学生自主实习申请表》《学生实习单位联系表》各一份，在各项表格符合毕业实习要求的前提下，指导教师根据毕业实习报告和成绩评定要求给定毕业实习成绩。
（二）毕业实习成绩构成
毕业实习成绩构成由以下四部分构成：
1.毕业实习的规划、设计（10分）
2.实习中的表现（实习单位评价）（40分）
3.实习报告内容与格式（35分）
4.按时提交报告及班级实习活动中配合情况（15分）
毕业实习成绩根据以上四部分得分加总得到，进一步按照：90-100为优、80-89为良、60-79为及格、60以下为不及格的标准转换为四级制总成绩。
（三）实习报告的基本要求
1.实习单位及工作内容应与本科专业相关；
2. 实习报告应有实习单位的校外指导老师评价，该评价将作为“实习中的表现”的评分参考。
3. 报告撰写规范、汇报条理清晰、实习情况真实有效。4.实习报告内容应满足撰写要求。
（四）实习报告内容的撰写要求
1.实习计划
（1）安排合理、说明毕业实习的规划、设计；
（2）要求按时间填写，毕业实习共8周，以周记的形式进行。
（3）总字数至少100字。
2.实习记录
（1）说明实习中的表现，对特定工作进行详细描述并总结工作完成情况；
（2）要求按时间填写，以周记的形式进行；
（3）说明实习活动中与班委和指导老师的配合情况；
（4）每周200字，毕业实习共8周，以周记的形式进行，总要求1600字。
3.心得体会
（1）详细说明专业知识在工作中的运用。如何通过毕业实习将本科阶段所学的知识、理论与实践工作相互结合；
（2）观察周围同事如何解决问题与矛盾。在实习过程中，通过观察并总结同事、前辈的言行，以此作为自己的参照，从而获得启发；
（3）总字数至少800字。
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